HARMONOGRAM PLANU KOMUNIKACII NA ROK 2024

przedstawiciele grup

—fanpage LGD oraz w

mediach o zasiegu lokalnym

Efekt:

(OKRES PROGRAMOWANIA 2023-2027)
. . Adresaci dziatania Zaktadane wskazniki Budzet . Badame’ .
I Nazwa dziatania X . A . e . — ze wskazaniem efektywnosci
Cel komunikacji . . komunikacyjnego Narzedzia i Srodki przekazu realizacji dziatania oraz i L
komunikacyjnego (grupy docelowe) efekty tych dziatan Zrodia dziatan
Erupy vy finansowania komunikacyjnych
Poinformowanie .
. Wskaznik:
potencjalnych -
. . Artykut zamieszczony
whnioskodawcow .
. , . na stronie LGD,
o koniecznosci - .
. Wszyscy potencjalni zaktualizowany
przestrzegania . . .
L, whnioskodawcy, niezwtocznie w przypadku
obowigzkow o . L
. . . w szczegdlnosci zmiany przepisow
komunikacyjnych Kampania 8 o
o . . rolnicy, dotyczacych obowigzkéw N
wynikajacych z art. informacyjna L. . . Monitoring
przedsiebiorcy, . - . komunikacyjnych o
50 ust. 1 dotyczaca T Informacje na oficjalnej iy , 0,00 ogladalnosci
. . organizacje . . llos¢ artykutéw — 1
rozporzadzenia UE obowigzkow stronie internetowej LGD strony LGD
. . pozarzadowe
2021/1060 oraz komunikacyjnych - .
o L i mieszkancy obszaru, Efekt:
zasad komunikacji, beneficjentow EFSI ) PSR
seodnie grupy osob w Poinformowanie
. = . niekorzystnej potencjalnych
z informacjami M . )
. sytuacji, jsfp whnioskodawcow o
przekazanymi LGD .
. obowigzkach
przez |Z oraz ksiega . .
. . komunikacyjnych
wizualizacji w beneficjentéw EFSI
zakresie PS WPR )
Informacje na oficjalnej Monitorin
. . Potencjalni 0. faqe a0 qa. = Wskaznik: onito ,g.
Poinformowanie . stronie internetowej LGD ogladalnosci
. whnioskodawcy, Artykuty na stronach
potencjalnych g . . strony LGD,
. . w szczegdlnosci - internetowych i portalach 650,00 € .
whioskodawcéw .o Mailing oraz strona , . ankieta
o LGDi LSR Kampania rolnicy, jsfp, internetowa gmin spofecznosciowych rowadzona na
, . > . przedsiebiorcy, g llos¢ artykutéw - 6 EFRROW P
(gtéwnych celach, informacyjna . cztonkowskich www lub w
i organizacje 450,00 € .
zasadach na temat gtéwnych . . biurze LGD
rzyznawania zatozen LSR pozarzadowe Ogtoszenia na portalu L0l R e badajaca, skad
.p v . i mieszkancy obszaru < , .p o zasiegu lokalnym EFS + 200,00 € Jaca, 559
dofinansowania oraz spotecznosciowym s - osoba
LGD, llos¢ informaciji - 5
stosowanych . Facebook
w tym takze
procedurach)

zainteresowana
pozyskata wiedze

o LGD



0s6b w niekorzystne;j
sytuacji

Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcow
o LGDiLSR

Poinformowanie

Wszyscy potencjalni

Wskaznik:
Organizacja spotkan
informacyjno-
szkoleniowych, w tym

potencjalnych Kampania whnioskodawcy, w minimum 1 spotkanie Informacja
whioskodawcow o informacyjno — szczegoblnosci rolnicy, przed kazdym naborem zwrotna w formie
zasadach szkoleniowa przedsiebiorcy, . . whioskow ankiety
. . S Spotkania informacyjno- » i .
pozyskiwania dotyczaca organizacje skoleniowe llos¢ spotkan — 5 0,00 prowadzonej na
srodkoéw, kryteriach przygotowania, pozarzadowe, spotkaniach
oceny uzywanych realizacji i mieszkancy obszaru, Efekt: informacyjno -
przez Rade i zasadach | rozliczenia operacji jsfp, grupy oséb w Podniesienie poziomu szkoleniowych
realizacji projektow niekorzystnej sytuacji wiedzy mieszkancow w
zakresie przygotowania,
realizacji i rozliczenia
operacji
Wskaznik:
Liczba osdb, ktédrym
udzielono doradztwa na
podstawie kart/ ewidencji
. udzielonego doradztwa Karta/ ewidencja
Informowanie na .
Wspieranie temat warunkéw i ~30 udzielonego
) .p , ., . Beneficjenci i Doradztwo Liczba szkolen - 2 doradztwa/
beneficjentow LSRw | sposobdw realizacji . . . . 0,00 .
L S . . . whnioskodawcy indywidualne/szkolenia ankieta po
realizacji projektow i rozliczania
S Efekt: przeprowadzony
projektow L .
Podniesienie wiedzy m szkoleniu
mieszkancéw nt.
warunkow i sposobow
realizacji i rozliczania
projektow
Poinformowanie Kampania Potencjalni Informacje na oficjalnej Informacja
potencjalnych informacyjna na whnioskodawcy —w stronie LGD Wskaznik: 0,00 zwrotna

wnioskodawcéw o

temat terminéw

zaleznosci od naboru

dotyczaca ilosci




naborach wnioskéw i
mozliwosci realizacji
operacji

przyjmowanych
whioskow

Mailing oraz strona
internetowa gmin
cztonkowskich

Ogtoszenia na portalach

Artykuty na stronach
internetowych:
Liczba artykutéw — 54
Informacja na portalach
spotecznosciowych oraz w

ztozonych
whnioskéw o
dofinansowanie
na poszczegodlne
przedsiewziecia

spotecznosciowych mediach o zasiegu oraz ilosci
Facebook lokalnym udzielonego
—fanpage LGD oraz w Liczba informacji - 6 doradztwa
mediach o zasiegu
lokalnym Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcéw
o naborach wnioskéw
i mozliwosci realizacji
operacji
. . Wskaznik:
Badanie satysfakgji . >Kaznl
. o Ankieta dystrybuowana
whnioskodawcéw i - . o
L wsrod wnioskodawcow i
beneficjentéw dot. o
. beneficjentow
jakosci doradztwa . .
- I llos¢ ankiet — 30
Pozyskanie informacji | Swiadczonego przez
zwrotnej dotyczacej LGD na etapie Whioskodawcy i Efekt:
oceny jakosci przygotowania beneficjenci Ankieta wypetniana —— . Badanie
S . . Uzyskanie zewnetrznej 0,00 .
doradztwa whioskéw o w poszczegdlnych po doradztwie . . ankietowe
Lo . . wiedzy na temat jakosci
Swiadczonego przez wsparcie zakresach operacji
. doradztwa w celu, np.
LGD projektowanych
L dodatkowego
dziatan oraz o . .
. . przeszkolenia oséb
rozliczenie S
. udzielajacych doradztwa,
realizowanych . . L
operacii doskonalenia umiejetnosci
P ) komunikacyjnych
Poinf -
0|.n orm'OV\’/anIe R ) o . Artykuty na stronie Monitoring
mieszkancow o . . . , Informacje na oficjalnej . . L.
N informacyjna LGD Mieszkancy obszaru . . internetowej LGD ogladalnosci
efektach realizacji . stronie internetowej LGD, . . 0,00 .
. nt. gtéwnych LGD Liczba artykutow — 1 strony i lokalnych
LSR w catym okresie B -
efektéw LSR mediéw

programowania




Mailing oraz strona
internetowa gmin
cztonkowskich

Informacje na portalu
spotecznosciowym
Facebook — fanpage LGD

Informacja na portalach
spotecznosciowych
oraz w mediach
o zasiegu lokalnym
Liczba informacji — 4

Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcow
o efektach realizacji LSR
w catym okresie
programowania

Wskaznik:
Liczba wydarzen - 1

Ankieta wypetniana przez Badanie
. . uczestnikéw wydarzenia Informacja na oficjalnej ankietowe
. . . Mieszkancy, L. .
Promocja potencjatu Wydarzenie pn. . . stronie internetowej LGD
- dziatacze, liderzy, . . . . . n .
turystyczno- »Cudze chwalicie, . . Informacje na oficjalnej Liczba informacji— 1 337,50,00€ Monitoring
. . - przedsiebiorcy i JST z . . L.
przyrodniczego swego nie znacie stronie internetowej LGD EFRROW ogladalnosci
obszaru LGD .
Efekt: strony i lokalnych
Zwiekszenie wiedzy mediow
mieszkancéw o regionie
i jego zasobach.
Wskaznik:
Artykuty na stronach
. internetowych
Wy(.:iarzeme Informacje na oficjalnej Liczba artykutow - 1 Monitoring
promujaca zasoby _ . e
kulturowe. w tvm stronie internetowej LGD 1 775,00 € ogladalnosci
Promocja dziedzictwa Y Mieszkarcy obszaru Informacja na portalu EFRROW strony i lokalnych
produkty lokalne, . L -
kulturowego Jawod LGD Informacje na portalu spotecznosciowym mediéw
. y spotecznosciowym Facebook — fanpage LGD Badanie
rekodzielnicze, . . - .
. Facebook — fanpage LGD Liczba informacji — 1 ankietowe
tradycje

Artykut w mediach
o zasiegu lokalnym




Liczba artykutow — 1

Efekt:
Promocja lokalnych
zasobow lokalnych oraz
wiaczenie kulturowe
mieszkaricdw obszaru

Poinformowanie
spotecznosci o LGD i
promocja jej dziatan

Biuletyn
informacyjny

Mieszkancy,
dziatacze, liderzy,
przedsiebiorcy i JST z
obszaru LGD

Informacje na oficjalnej
stronie internetowej LGD
i na portalu
spotecznosciowym
Facebook — fanpage LGD

Wskaznik:
Biuletyny informacyjne:
Liczba -1

Efekt:
Wzrost wiedzy nt. dziatan
LGD i wdrazania LSR

325,00 €
EFRROW

Badanie
ankietowe




